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Prifungsaufgaben
Analysieren von Markten und Definieren von Marktchancen
Konzipieren von Veranstaltungsprojekten
FUhrung und Zusammenarbeit
Planen, Vorbereiten, Durchfiihren und Nachbereiten von Veranstaltungen

Akquisition von Kunden sowie kundenorientierte Vermarktung von Veranstaltungen

Losungshinweise
Analysieren von Méarkten und Definieren von Marktchancen
Konzipieren von Veranstaltungsprojekten
Flhrung und Zusammenarbeit
Planen, Vorbereiten, Durchfiihren und Nachbereiten von Veranstaltungen

Akquisition von Kunden sowie kundenorientierte Vermarktung von Veranstaltungen
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